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¢ nell’ imitazione: 1l mercato dell’audio di qualita, analogamente a quello di qualsiasi altro settore, & da

un uomo diventa sempre contraddistinto da un susseguirsi di fasi positive e negative.

womo solo imitando Da qualche anno stiamo attraversando un periodo di “stanca” (anche se si sono gia

altrd i manifestati i primi segnali di ripresa), generato da innumerevoli fattori: la crisi economi-

: ca generale, il quasi-fallimento dei nuovi standard ad alta risoluzione che dovevano

TH.W. Adorno  prendere il posto del CD (sto parlando di Super Audio CD e di DVD-Audio, la cui esi-
stenza & conosciuta solamente da chi legge le riviste specializzate a causa della totale
mancanza di campagne pubblicitarie su quotidiani e televisione), I'interesse generato
dalle svolte epocali che si stanno svolgendo in settori attigui al nostro (video ad alta defi-
nizione in primis).
Gli operatori piu attenti sanno che & protprio in questi tempi che occorre rimboccarsi le
maniche e seminare il pit1 possibile per far si che quando gnalmente la curva tornera a
salire si potra realizzare un buon raccolto, magari per diversi anni di seguito.
Ad esempio occorre far si che I'entusiasmo di chi gia & un appassionato resti alto anche
nei periodi pit1 bui: questo compito cosi delicato non pud essere svolto solamente dalle
riviste, ma anche dai rivenditori, che devono “coccolare” i propri clienti con dimostrazio-
ni “ad personam” magari non direttamente finalizzate alla vendita, e con eventi tecnici
e/o culturali che mantengano appunto vivo il rapporto tra consumatore e rivenditore.
Tuttavia quanto appena getto rappresenta soltanto una sorta di “minimo sindacale”, in
quanto se si vuole che la ripresa sia forte e duratura occorre assolutamente allargare il
bacino dei potenziali clienti. Naturalmente sto pensando ai giovani, che continuano ad
essere grandi consumatori di musica ma in un modo assai diverso da quello tradiziona-
le, vale a dire non piti attraverso il CD (o pii1 in generale il supporto fisico) e I'impianto
di riproduzione casalingo ad alta fedelta, bensi per mezzo di lettori portatili (iPod e simi- |
li, ma anche cellulari con capacita multimediali) e cuffiette da quattro soldi con cui si i
riproducono brani compressi MP3 scaricati piti 0 meno legalmente da Internet.
Personalmente sono convinto che sarebbe sufficiente far ascoltare ai diciottenni (ma
anche ai quattordicenni ed ai ventiquattrenni...) la “loro musica” con una buona cuffia
o, meglio ancora, con un impianto audio magari economico ma comunque dignitoso
(oggi con un migliaio di euro & possibile assemblare un sistema in grado di offrire gran-
di soddisfazioni), per fargli capire quanta parte dell’emozione si perda con un ascolto
non adeguato!
Qualche giorno fa Nello Coppola, titolare del noto punto vendita “Miele&Musica” di
Avellino, con la nostra collaborazione & passato dalla teoria ai fatti, organizzando una
“due giorni” di ascolti dedicata agli “under 18”: colgo qui 'occasione di ringraziare i
presidi delle scuole medie superiori i quali, consci dell’aspetto social-culturale della que-
stione, hanno dato il benestare all’uscita di alcune classi durante I’orario scolastico. ;
Ebbene, tutto si & svolto secondo copione: i ragazzi sono rimasti con la bocca letteral-
mente spalancata quando si & passati dall’ascolto con la cuffietta o con gli altoparlanti
da computer che di solito utilizzano ad un impianto ad alta fedelta “vero”, anche se di 3
costo abbordabilissimo, ed hanno bombardato di domande il nostro “professor” Gian
Piero Matarazzo (uno dei principali ideatori dell’operazione), increduli nel constatare ]
come il coinvolgimento emotivo dipendesse fortemente dall'impianto d’ascolto; non
mancate di leggere il resoconto completo della manifestazione sul prossimo numero di
AUDIOREVIEW.
Naturalmente questo non & che il primo passo: siamo a disposizione di tutti quei riven-
ditori che vogliano ritentare I'esperimento di Avellino presso il loro punto vendita con
gli studenti della loro citta.
Da una parte i giovani meritano di conoscere cosa si stanno perdendo e non aspettano
altro che di saperne di piti sull’audio di qualita, dall’altra I’alta fedelta ha bisogno di loro
per effettuare un ricambio generazionale: cari amici rivenditori, cosa state aspettando?
Buona lettura e buone feste a tutti.
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